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MLLE PITCH SIGNE LA NOUVELLE CAMPAGNE DE COLLECTE
DU SAMU SOCIAL DE PARIS “L’AVIS DE LA RUE”.
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ELUE GRAND PRIX AFFICHAGE PRINT MEDIATRANSPORTS DE LA 5e EDITION DES MLLE PITCH
AWARDS, « L’AVIS DE LA RUE » S’AFFICHE DANS LES COULOIRS DU METRO PARISIEN EN
PLUSIEURS VAGUES DES LE 28 OCTOBRE !

UNE CAMPAGNE QUI FAIT ENTENDRE LA VOIX DES SANS-ABRIS
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Une création signée de Maélle HUPE, Lison CHAMPIAU et Dickson WALTERS, qui détournent le
format des avis Google pour donner la parole aux personnes sans-abris et offrir un regard
différent sur leurs conditions de vie.



« L'idée est née d’un constat simple : tout le monde donne son
avis sur tout, tout le temps gque ce soif dans fa vie ou sur
internet. Mais ceux qu'on n'entend jamais, ce sont les sans-
ahbris. Alors on a voulu inverser les rdles, leur donner la parole,
leur laisser I'espace de donner leur avis, sur leur réalité a eux.
De maniére originale, mais toujours juste. »

(De gauche a droite) Maélle HUPE, Lison CHAMPIAU, Dickson

WALTERS

“L’avis de la rue nous renvoie au confort et a la
facilité dans laquelle nous évoluons chaque jour
quand nous louons des logements pour nos
week-ends et loisirs alors que les sans abris eux,
doivent se contenter de ce qu’ils trouvent. Et si o
inversait les regards et qu’on leur faisait noter leu
habitats de fortunes a la rue, que diraient -ils ? L¢
paralléle entre les commentaires que I’'on trouve
sur les plateformes de location et de logement et
les commentaires des sans-abris sur cette
campagne est saisissant.”

Magali Faget, Directrice et Fondatrice de Mille
Pitch Awards

UNE CAMPAGNE QUI PORTERA LAPPEL A COLLECTE 2025 DU SAMU

SOCIAL DE PARIS

L’avis de la rue sera déployé sur les réseaux sociaux, en digital ainsi qu’en affichage couloir, en
trio dans le métro parisien dés le 28 octobre prochain, grace au soutien de
MEDIATRANSPORTS. Ce dernier, en tant que grand partenaire de la catégorie affichage des Mile
Pitch Awards, participe a sa diffusion et soutient la publicité utile.

« Un vrai coup de cceur pour cette campagne,
qui détourne avec beaucoup d’intelligence le
concept des avis en ligne — un réflexe devenu
universel dans notre quotidien.

Une idée simple, percutante, et surtout
profondément juste, qui interroge notre
rapport a I'indifférence.

Une création pensée par des jeunes, pour des
jeunes, au ton audacieux mais d’une sincérité
désarmante sur la réalité des personnes a la
rue. »

Valérie DECAMP, Directrice générale de
Médiatransports




Pour toute demande d’interview de Magali Faget, fondatrice du concours et directrice de I’'agence Mlle Pitch, contactez :

Manon HAITAIAN
manon.haitaian@mlle-pitch.com
06 84 62 90 73

A propos de P'agence Mile Pitch :

Mile Pitch est une agence de publicité a impact engagée sur des problématiques grandes causes et sociétales pour lesquelles elle dispose
d'une expertise reconnue. Depuis 2020, elle organise un concours de publicité citoyen engagé sur d’importants enjeux de société qui met
chaque année a I'honneur une grande ONG en lui offrant d'une part, un plan média exceptionnel d'un an d'ampleur nationale via son
expertise de négociation plan média solidaire, et d'autre part, une création publicitaire 360° (print, digitale, film et audio). Avec les Mile Pitch
Awards & co, I'agence Mlle Pitch mobilise les plus grands-es créatifs-ves publicitaires, candidats-es et jurys, autour d'une problématique
sociétale qui concerne chacun et qui fait écho aupres de tous.

Pour en savoir plus, rendez-vous sur , abonnez-vous a notre ou suivez-nous sur et


https://www.mlle-pitch-awards.com/
https://us19.campaign-archive.com/home/?u=b5565928b5d6fe1a8d3d121fb&id=ff03d5c2d7
https://www.instagram.com/mllepitchawards/
https://www.facebook.com/Mllepitchawards/

