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EN BREF...
Mlle Pitch diffuse la nouvelle
campagne métro du
Samusocial de Paris
Imaginée par trois étudiantes
de Sup de Pub Paris et
récompensée par le 2èmeprix
de la catégorie Affichage Print
Mediatransports au concours
national de publicité Mlle Pitch
Awards 2025, la campagne
L'Abonnement solidaire sera
diffiisée en intérieur ramedansle
métro parisien pendant six mois
à compter demars 2026. Depuis
cinq ans, Mediatransports
accompagne les Mlle Pitch
Awards en tant que partenaire
officiel de la catégorieAffichage
Print Mediatransports et assure
la diffiision des campagnes
lauréates. La campagne
L'Abonnement solidaire sera
ainsi visible en intérieur rame
dans le métro parisien durant six
mois à partir de mars 2026 au
profit du Samusocial de Paris.
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